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RESUMO

Quais as implicagdes da tecnologia para a configuracdo antropoldgica do ser humano na
modernidade? Esta questdo esta no centro deste estudo, que busca compreender
introdutoriamente os impactos antropolégicos da tecnologia na modernidade, a partir da
caracterizacdo da unidimensionalidade do homem contemporaneo pelo filésofo Herbert
Marcuse. Trata-se de uma investigacdo filosofica, bibliografica e descritiva sobre 0s
efeitos da tecnologia na modernidade, cuja abordagem abrange a perspectiva
antropoldgica da questdo. Além do proprio Marcuse, outros pensadores da atualidade,
serdo fundamentais para este propdsito, como: Zygmunt Bauman, Milton Santos e
André Gorz. Considerando que “a tecnologia ¢ um fendmeno social, circunscrita a partir
de circunstancias historicas de cada época e, por isso mesmo, passivel de identidade
variavel ao longo da historia” (MIRANDA, 2013, p. 21), esta pesquisa parte da anélise
da tecnologia na era industrial (meados do século XX) e segue até as suas implicacdes
antropologicas nos dias atuais, considerando-a, sobretudo, na era da globalizacdo. A
tecnologia € um fenbmeno que nao pode de modo algum ser desvinculada do uso que
Ilhe é dado; ela cumpre uma fungdo social. Tal como afirma Marcuse (1973), ela
possibilita a introducdo de necessidades no homem acima do nivel biol6gico e da esfera
material, transformando-o em unidimensional: aquele que é possuidor do mundo
objetivo como extensdo da mente e do corpo humano. Encerramo-nos em um ciclo
tecnoldgico, numa sociedade da microeletrdnica onde ha, parafraseando Marcuse, uma
conquista tecnolégica do homem pelo homem; seu pensamento e suas acdes agem
dependentes de uma racionalidade tecnoldgica. Por fim, conclui-se que, para entender as
relacBes que circundam os assuntos de ciéncia, tecnologia e sociedade (CTS), necessita-
se alargar as discussdes a respeito da relacdo e funcdo social da tecnologia em nosso
meio. Dessa forma, analisar o carater antropoldgico da tecnologia é problematizar os
impactos da mesma em nosso dia-a-dia, e procurar promover uma Vvisdo mais ampla
sobre este fenbmeno, longe de identifica-la e reduzi-la como instrumento (visdo
instrumental) ou como um mero fazer humano.
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1. Introducéo

Héa apenas uma dimensao, que estd em toda parte e tém todas as formas.
Herbert Marcuse

Partindo do exposto na citacdo acima, este trabalho apresenta uma analise das
implicacdes antropoldgicas da tecnologia moderna, a partir da concepcdo de Herbert
Marcuse presente na obra O Homem Unidimensional publicada em 1964, ao mesmo
tempo, também procura demonstrar a atualidade desta tese marcuseana, considerando o
fendmeno da globalizacdo presente em nosso tempo, e suas caracteristicas peculiares em
torno da unidimensionalidade da condicdo humana dada pela tecnologia. Para tanto,
parte-se inicialmente do estudo aprofundado da propria obra de Marcuse O Homem
Unidimensional para se chegar a atualizacdo de seu pensamento, através do fenémeno
da globalizacéo, considerando a leitura de autores contemporaneos que tratam do tema,
tais como: Octavio lanni, Milton Santos, Zygmunt Bauman, André Gorz, Renato Ortiz e
outros.

Para uma melhor compreensdo destes conceitos é apresentado primeiramente a
descricdo da relacdo das obras de Marcuse com o contexto social de sua época e,
posteriormente, as caracteristicas do homem unidimensional por ele descritas. Em
sequida, aborda-se o aspecto da globalizacdo e sua propagacdo pelas tecnologias da
informagdo. O enfoque prioriza o significado e a identidade deste fendmeno na
atualidade e sua intrinseca relagdo com a caracterizacdo da unidimensionalidade da
condicdo humana no mundo contemporaneo. Em outros termos: o trabalho conclui por
afirmar que o homem unidimensional descrito por Marcuse, torna-se visivel na
atualidade, e reforca a tese da importancia desta analise para uma demonstracdo dos
impactos tecnoldgicos nas relacdes sociais do ser humano.

O artigo esta organizado da seguinte forma: Num primeiro momento, analisa-se
0 contexto do surgimento da analise da tecnologia na obra de Marcuse. Aqui prioriza-se
as principais reflexdes e conclusdes em torno ao significado e consequéncias da
tecnologia por ele descritas, postulando o controle que o sistema exerce sobre o
pensamento e o agir humano, e a caracterizacdo da unidimensionalidade da condicéo
humana sugerida por Marcuse, com o0 advento da tecnologia moderna. Num segundo
momento, utilizando-se da caracterizagcdo do proprio sentido da globalizacdo, como

fendmeno surgido na contemporaneidade, o trabalho consiste em estabelecer a



intrinseca relacdo entre a condi¢do de unidimensionalidade do ser humano e o mundo
globalizado. Como concluséo, evidencia-se que a autonomia da condi¢cdo humana na
contemporaneidade requer um pensamento critico sobre a condigdo de simples receptor
e consumidor de tecnologias, a0 mesmo tempo em que também reivindica a passagem
para o exercicio livre das suas escolhas e necessidades. Trata-se aqui, portanto, de
ratificar a atualidade do pensamento marcuseano quanto as implica¢fes antropoldgicas

da tecnologia no mundo atual.

2. Tecnologia como questdo antropoldgica em Marcuse

O filésofo Herbert Marcuse (1898 - 1979) é considerado como um dos maiores
pensadores de sua época, em meados do século XX. Suas principais obras Razdo e
Revolugéo, publicada em 1941, Eros e Civilizagdo, publicada em 1955 e a obra em
analises O Homem Unidimensional, publicada em 1964, influenciaram varios
movimentos da nova esquerda e foram debatidos por varios tedricos e estudiosos
politicos de uma geracdo ativista. Sobre este contexto, assim se refere Kellner: "No final
dos anos 60 e inicio dos 70, Herbert Marcuse era considerado um dos mais importantes
teodricos vivos. Mundialmente aclamado como o filsofo da libertacdo e da revolugédo
[...]” (KELLNER, 1999, p.15).

Entre suas principais contribuicbes, Marcuse empreendeu varios estudos e
escritos relacionados & teoria critica da sociedade, sobretudo nos &mbitos do
capitalismo, da tecnologia, do trabalho e do consumo. O filésofo apresenta em suas
publicacbes as influéncias que recebeu dos escritos de grandes tedricos como Marx,
Hegel, Heidegger e Freud, seguindo as linhas de pensamento dos mesmos e
apresentando uma releitura destas no contexto de sua época.

Marcuse integrou em 1933, o Instituto de Pesquisa Social de Frankfurt na
Alemanha (também conhecida por Escola de Frankfurt), juntamente com outros
estudiosos como Theodor Adorno, Jirgen Habermas, Erich Fromm e Walter Benjamin,
dirigidos pelo fil6sofo Max Horkheimer. A instituicdo de carater marxista dedicou-se a
teoria social critica, e seus pensadores se esmeraram em compreender, a partir de Marx,
as condicBes sociais de sua época, tais como: a ascensdo do nazismo, das midias de
massa, do comunismo, do movimento socialista, dos regimes totalitarios, das guerras
mundiais, os efeitos sociais da ciéncia e da tecnologia, etc.

No periodo da eclosdo do nazismo por motivos de sua descendéncia judia, e por

e por ser um critico deste sistema, o fildsofo migrou para Suica e posteriormente para 0s



Estados Unidos, de onde pdde vivenciar na década de 40 a segunda guerra mundial, a
guerra fria e a divisdo do mundo pelas duas grandes poténcias mundiais. Trabalhou para
0 governo americano durante o periodo compreendido entre 1939 até 1951 e,
posteriormente, iniciou sua carreira de professor universitario em Columbia e Harvard.
Douglas comenta sobre a importancia desses momentos para a construcdo da critica
marcuseana afirmando:

Marcuse conseguiu um posto de observacéo privilegiado para analisar esses fatos, lendo
e escrevendo documentos secretos do governo, recomendando linhas de agdo e
participando em debates dentro do governo, e mais tarde na esfera publica e
universitaria. Tal trabalho contribuiu para as atividades teéricas e politicas de Marcuse
nas décadas seguintes e permitiu que ele produzisse suas proprias concepgdes
(KELLNER, 1999, p. 68).

Marcuse constroi sua definicdo de tecnologia gradualmente ao longo dos anos,
na qual descreve os aparatos tecnolégicos como organizadores modernos da estrutura
social industrial e, portanto, provisionadores de um regime totalitario. “Suas analises do
fascismo revelam o vinculo entre totalitarismo, capitalismo, tecnologia e formas
potentes de dominagao cultural” (KELLNER, 1999, p.18).

Marcuse demonstra em seus escritos sobre as perspectivas politicas e tedricas da
tecnologia, e boa parte do que trata em O Homem Unidimensional é introduzido em seu
artigo Algumas Implicagdes Sociais da Tecnologia Moderna, publicado em inglés no
ano de 1941 no periddico do Instituto Studies in Philosophy and Social Science. Esse
artigo encontra-se ainda, reunido numa coletanea de artigos de Herbert Marcuse, editada
pelo filésofo norte-americano Douglas Kellner (com autorizacdo de Peter Marcuse,
filho de Marcuse, e do Instituto de Pesquisa Social de Frankfurt) e reunida no livro
Tecnologia, Guerra e Fascismo, publicado em 1999, que é tomado como referencial
para este trabalho.

Nesse artigo, Marcuse aponta a tecnologia como mantenedora da consciéncia
comum (posteriormente caracterizada como unidimensional) que oprime a
individualidade do ser, pois perpetua padrGes comportamentais ditados pelas regras
econdmicas e politicas da sociedade tecnoldgica. Mais detalhadamente, a pretensdo do
filosofo € analisar as transformacgdes sociais ocasionadas pela revolugdo cientifico-
tecnoldgicas na sociedade industrial. E, sobretudo, em O Homem Unidimensional que o
autor descreve completamente a relagdo da tecnologia e a perda substancial da
racionalidade critica humana. Assim €, quando o filosofo aborda a submissdo do

homem as ideologias de dominacdo da consciéncia individual, espalhada pelo aparato



técnico-social, e quando ele observa a aderéncia do ser a administracéo total do sistema,

sem oposic¢ao alguma, tal como veremos a seguir.

2.1. Reflexdes sobre as consequéncias da tecnologia

Em Algumas Implicagdes Sociais da Tecnologia Moderna (1999), publicada
pela primeira vez em 1941, encontra-se a definicdo marcuseana de tecnologia, descrita
como um processo social, que influencia as relagfes sociais e € por elas influenciada. O
filosofo distingue ainda nesse trabalho a técnica como sendo um conjunto de
instrumentos e instrugbes no qual transborda racionalidade e legitimagdes. Esses
conceitos sd0 uma caracteristica marcante de sua aproximacgdo com 0s escritos de
Martin Heidegger, sobretudo com as teses encontradas na magistral obra Ser e Tempo,
publicada em 1927, e de quando Marcuse foi orientado pelo préoprio Heidegger em sua
tese de doutorado. Os conceitos marcuseanos circunscrevem a tecnologia como um
veiculo de controle social por parte dos grupos dominantes.

Para Marcuse (1973), a sociedade passou por um processo tecnologico de
mudancas na racionalidade e individualidade do homem. O efeito dessas transformacoes
foi o determinante da producdo em massa e disseminacdo dos aparatos tecnolégicos em
meados do século XX. Nessa época, a corrida armamentista tinha funcionado como um
motor propulsor de descobertas e aplicacdes cientifico-tecnolégico. O homem nesse
periodo inseriu-se (e foi inserido) na esfera do eficiente, tal como analisa Marcuse:

O individuo eficiente € aquele cujo desempenho consiste huma acdo somente

enquanto seja a reacdo adequada as demandas objetivas do aparato, e a liberdade

do individuo esta confinada a selecdo dos meios mais adequados para alcancar

uma meta que ele ndo determinou (MARCUSE, 1941, in KELLNER, 1999, p.

78).

Tais processos tecnoldgicos haviam surgido com a promessa de uma sociedade
mais liberal, no entanto, contrariamente eram eles mesmos ditados pelas regras
econdmicas do sistema dominante.

Especialmente apds a Il Guerra Mundial, Marcuse passou a evidenciar a relacéo
intrinseca entre o poder tecnoldgico e o poder econémico, identificando em sua época
que a racionalidade tecnoldgica tinha absorvido e se tornado a prépria racionalidade
individual do ser. A obra O Homem Unidimensional, nesse contexto, vem apontando

definitivamente a tecnologia como o fator crucial utilizado pelo sistema para efetivar



sua dominacao social: “a tecnologia serve para instituir formas novas, mais eficazes e
mais agradaveis de controle social e coesdo social” (MARCUSE, 1973, p.18).

Para exemplificar a tese marcuseana acima apresentada, recorre-se ao elucidado
sobre o arame farpado, pelo filésofo francés Olivier Razac, autor da obra Histoire
politique du barbelé (Historia politica do arame farpado) de edicéo parisiense, publicada
em 2009. Razac produziu um artigo muito oportuno ao que se pretende demonstrar aqui
intitulado: Arame farpado; ferramenta rudimentar mas ainda eficaz, publicado no
jornal Le Monde Diplomatique em setembro de 2013. Nesse, afirma: “A persisténcia de
um objeto tdo pouco elaborado pode surpreender”, enfatizando que “a maior violéncia
ndo ¢ forgosamente a mais impressionante” (RAZAC, 2013), e que o arame farpado
cumpre sua funcgdo social e politica na medida em que delimita os espagos, protege-os,
fortifica-os e os encerra geograficamente. Em seu trabalho, Razac pontua adiante: “A
resposta a questdo “arame farpado ou ndo”? ¢ um indicador bem confiavel da tecnologia
politica e do tipo de relagdes entre governantes e governados” (RAZAC, 2013),
explicando o porqué de o arame farpado ser utilizado nas mansdes ricas da Africa do
Sul ou desenrolado pela policia para afastar os manifestantes nas Filipinas, enquanto
que na Franca isso ndo se faz.

E agora, ratificando explicitamente a frase de Marcuse sobre as novas formas,
mais eficazes e agradaveis de coesdo social, proporcionadas pela tecnologia, encerramos
com a apresentacdo de Razac, da fascinacdo atual pelo uso da cerca vegetal:

Gragas a uma escolha de esséncias vegetais com espinhos particularmente
agressivos, esse novo tipo de barreira permite criar um obstaculo tdo eficiente
quanto uma cerca de arame farpado, por um custo parecido e com um retorno
estético neutro, até mesmo agradavel. Como se fosse arame farpado, com a
vantagem de dar flores na primavera... (RAZAC, 2013).

2.2. Caracterizagdo do homem unidimensional

Na obra O Homem Unidimensional, Marcuse (1973) analisa as implicagdes
antropoldgicas da tecnologia no ambito do desenvolvimento das livres faculdades
humanas, discutindo as consequéncias das necessidades de consumo material que estdo
sendo introduzidas pelo sistema industrial. O filésofo assinala que acima do nivel de
satisfacdo bioldgica todas as demais necessidades humanas sdo falsas, pois elas séo
programadas fora do ser.

Na modernidade, o ser humano é descrito como unidimensional por quanto é

dotado de uma racionalidade tecnologica. Nessa linha de pensamento iniciaremos nossa



apresentacdo do conceito filoséfico de unidimensionalidade. Assim Marcuse afirma
sobre as necessidades humanas além do nivel bioldgico: “A intensidade, a satisfagdo ¢
até o carater das necessidades humanas, acima do nivel bioldgico, sempre foram pré-
condicionados” (MARCUSE, 1973, p. 26). Como se pode observar, o pensador utiliza o
termo “pré-condicionados” para identificar a falta de liberdade de escolha por parte do
homem, e acrescenta anteriormente, com a afirmacdo enfética “sempre foram”, a
declaracdo de que as necessidades humanas sempre estiveram passiveis de influéncias.

Entdo, nos perguntamos: efetivamente o que a racionalidade cientifico-
tecnoldgica acrescentou (ou extinguiu) na sociedade industrial? A discussdo marcuseana
atinge nesse aspecto o auge de uma teoria que foi idealizada desde os anos de 1940,
onde o filésofo destaca que a mediagdo da tecnologia moderna na criacdo de falsas
necessidades no homem, permitiu ao sistema alcancar niveis de alienacdo nunca antes
identificados, e que essa ja esta tdo aperfeicoada ao ponto de ndo ser mais 0 homem
capaz de reconhecer sua propria condi¢dao de dominado.

Marcuse (1973) expbe uma critica &cida a dominacéo da sociedade industrial no
tocante ao uso do progresso técnico-cientifico para a conquista da consciéncia humana,
afirmando que a expansdo da producdo material em larga escala dos processos
centrifugos de consciéncia e racionalidade de consumo tecnoldgico véo atravessando
fronteiras e impedindo a rejeicdo do mesmo. O sistema segue “usando a conquista
cientifica da natureza para conquistar o homem cientificamente” (MARCUSE, 1973,
p.17).

Nesse contexto, os individuos j& nascem com aspiracBes em si enraizadas,
direcionadas a manutencdo da condi¢do unidimensional e para atitudes coesas aos
padrdes tecnoldgicos pré-estabelecidos. Para ilustrar tal condicdo, pode-se citar a
reportagem publicada pelo jornal Folha de Sdo Paulo recentemente, em Janeiro de 2015,
que relata sobre o diretor executivo da Google®, Eric Schmidt, ao participar do Forum
Economico Mundial na Suiga, afirmou: “A internet desaparecera!”, prevendo que no
futuro a internet estara tdo ligada ao cotidiano das pessoas que sera impensavel se
dissociarem dela, ou seja, se tornara parte da rotina do homem que com ela interage sem
nem ao menos notar (FOLHA DE SAO PAULO, 2015).

Para reforcar a ideia acima, pode-se recorrer ainda, a um video que comecgou a
circular na rede social YouTube®, intitulada A Magazine Is an iPad That Does Not
Work, em outubro de 2011, em que uma garotinha de apenas 1 ano de idade (0s assim

chamado “nativos digitais”), por ter contato inicialmente com o Ipad, posteriormente, ao



receber uma revista, tenta “folhear” as paginas repetindo 0s mesmos movimentos
executados no aparelho eletrénico, além de procurar com seus dedinhos dar um zoom
nas imagens, ou clicar nos icones de texto, como se fosse uma tela touch screen.

Tais exemplos de atitudes condicionadas ilustram em nosso cotidiano a condigéo
unidimensional apresentada por Marcuse em meados dos anos 60.

O homem, descrito por Marcuse, encontrar-se-ia na sociedade industrial dotado
de uma falsa consciéncia que ja havia alcancado qualitativamente os seus modos de
pensar, agir, falar e se relacionar socialmente, tornando-se, os aparatos tecnologicos,
extensdes humanas do corpo e da mente. O autor relata que a alienacdo tecnologica se
deu no interior do ente, obscurecendo a sua capacidade de criticidade; por meio da
grande oferta de mercadorias, o sistema havia mecanizado o homem e silenciado sua
oposicgdo. Totalizando dessa forma o estado de dominagdo ideoldgica do sistema: “Ha
apenas uma dimensdo, que estd em toda parte e tém todas as formas” (MARCUSE,
1973, p. 31). A unidimensionalidade humana trataria, portanto, da Unica grandeza
dominante no homem moderno: a dimensdo tecnoldgica.

O homem unidimensional é apontado como aquele gue se encontra encerrado em
um ciclo tecnoldgico do qual ndo consegue subtrair-se, pois, nem se quer reconhece sua
propria condicdo de alienacdo. Ele age sem oposicdo alguma as ideologias que lhe sdo
impostas externamente, pois, se oferecesse oposicdo, ainda assim, tal acdo seria
considerada irracional. “A sociedade tecnologica é um sistema de dominagdo que ja
opera no conceito e na elaboragdo das técnicas” (MARCUSE, 1973, p. 19). Dessa
forma, a unidimensionalidade faz relacdo ao processo mediador do uso da tecnologia
como principio e fim das relagdes humanas, tal como assinala Marcuse:

No periodo contemporaneo, o0s controles tecnoldgicos parece serem a propria
personificacdo da razdo para o bem de todos 0s grupos e interesses sociais, a tal ponto
que toda contradigdo parece irracional e toda acdo contraria parece impossivel

(MARCUSE, 1973, p. 30).

O padrao tecnologico perpassa pelos centros econdmico, social, cultural, 16gico
e material fundindo-os em um mesmo sistema onipresente, que é o capitalismo. O
proprio homem unidimensional é agora veiculo dos padrdes do sistema e em todos 0s
lugares experimenta a doutrina¢do da mente pelas organizagdes produtivas e midiaticas.
Tal como expde Padilha e Bonifacio em seu artigo Obsolescéncia planejada: armadilha
silenciosa na sociedade do consumo (2013).:

Na sociedade de consumo, as estratégias publicitarias e a obsolescéncia planejada
mantém os consumidores presos em uma espécie de armadilha silenciosa, num modelo



de crescimento econémico pautado na aceleracdo do ciclo de acumulacdo do capital
(producgdo-consumo-mais producao).

Os individuos experimentam uma falsa liberdade, agradavel a manutencdo dos
padrdes unidimensionais, na qual todos sdo submetidos a uma impossibilidade de
escolha, no que diz respeito aos produtos que consome e a forma como se comporta
socialmente. Anteriormente a oferta de tais produtos, o sistema ja os selecionou previa e
intencionalmente ao consumidor, e, ainda, pré-determinou o tempo total de uso
daqueles produtos. Vale citar aqui os aplicativos de aparelhos eletrbnicos portateis
(celulares, tablets, etc.) que, em sua maioria, foram pensados e apresentados antes
mesmo da demanda do consumidor. Primeiro, cria-se a utilidade, depois a necessidade.
Os fabricantes previamente introduziram a utilidade dos aparelhos que esta intimamente
ligada a fungdes que nem se quer foram imaginadas anteriormente por seus receptores e
que de antemao estd programado sua validade. Aqui reside o sentido da obsolescéncia

planejada:

Planejar quando um produto vai falhar ou se tornar velho, programando seu fim antes
mesmo da acéo da natureza e do tempo de uso é a obsolescéncia planejada. Trata-se da
estratégia de estabelecer uma data de morte de um produto, seja por meio de mau
funcionamento ou envelhecimento perante as tecnologias mais recentes. Essa estratégia
foi discutida como solugéo para a crise de 1929. O conceito teve inicio por volta de
1920, quando fabricantes comecaram a reduzir de propoésito a vida de seus produtos
para aumentar venda e lucro (PADILHA e BONIFACIO, 2013).

Portanto, o homem ndo participa desta escolha; apenas deseja o que lhe
oferecem. Sobre esta relacdo de producdo e consumo, que atinge o homem também em
sua condicdo antropoldgica, Marcuse comenta:

Os meios de transporte e comunicagdo em massa, as mercadorias casa, alimento e
roupa, a producgdo irresistivel da industria de diversdes e informagdo trazem consigo
atitudes e habitos prescritos, certas reagdes intelectuais e emocionais que prendem 0s
consumidores mais ou menos agradavelmente aos produtores e, através destes, ao todo

(MARCUSE, 1973, p. 32).

A reproducdo espontanea pelo préprio individuo dessas falsas necessidades que
Ihe s&o impostas evidencia o dominio da falsa consciéncia, na medida em que o sistema
gera e supre tais necessidades. Usando uma expressdo marcuseana, na sociedade
industrial observa-se a conquista tecnologica do homem pelo homem. Marcuse destaca
que esse fator, € prova do carater doutrinador da tecnologia e do precondicionamento do
homem a cultura do consumo do desperdicio. H& aqui o fechamento do conceito de
homem unidimensional; nesse estagio de consumidor, 0 homem ja se encontra nos
produtos que consome, verdadeiramente “as criaturas se reconhecem em suas
mercadorias” (MARCUSE, 1973, p. 29).



Nessa linha de pensamento, pontua-se agora que nem todos os “costumes” da
sociedade industrializada estdo em desuso na era da globalizacdo, pode-se observar que
0 seu carater consumista ndo s6 permaneceu, mas também se estabeleceu firmemente,
sendo hoje a caracteristica marcante do século, aliada as tecnologias da informacao.
Somos uma sociedade de consumo, que tem o Util por agradavel, e a novidade por regra.
Partindo da andlise marcuseana aqui descrita, iniciemos agora uma avaliacdo das

condigGes contemporaneas do homem unidimensional, no contexto da globalizag&o.

3. Caracterizacgado da globalizacéo

Ao longo dos séculos a sociedade recebeu varias designagdes que buscavam
caracterizar cada época historica; uma tentativa de caracterizar cada sociedade nos
termos que possam traduzi-la em suas relagdes e caracterizacBes sociais, culturais,
politicas, econbmicas, geogréaficas, histéricas, demogréaficas, etc., peculiares e
especificas de cada época. Por exemplo, os termos “‘sociedade industrializada”, “pds-
industrializada”, “globalizada™, etc., retratam o esforco de se caracterizar uma época,
porque intentam descrever as principais caracteristicas da sociedade em cada tempo. Na
atualidade vive-se o panorama da globalizacdo, a qual descreve processos que ocorrem
na sociedade e suas relagcdes de interacdo e comunicacdo na contemporaneidade, através
do tempo e do espaco, instantaneamente. Sobre este tempo, observa o socidlogo
brasileiro Octavio lanni: “Em pouco tempo, as provincias, regioes e nagdes, assim como
culturas e civilizacBes, sdo permeadas e articuladas pelos sistemas de informacao,
comunicacao e fabulagao agilizados pela eletronica” (1996, p. 5).

O termo globalizacdo vem para descrever um fendbmeno que atingiu a todos,
individualmente, ao redor do mundo, tal como afirma um dos grandes pensadores da
atualidade: “A ‘globalizagdo’ ndo diz respeito ao que todos nos, ou pelo menos 0s mais
talentosos e empreendedores, desejamos ou esperamos fazer. Diz respeito ao que esta
acontecendo a todos nos” (BAUMAN, 1999, p. 64). Especialmente ap6s o periodo da
segunda guerra mundial, e com o advento de redes informatizadas, a globalizagédo
passou a designar a integracdo dos processos sociais, econdmicos, politicos e culturais
ocorridos ao redor do mundo; uma espécie de “quebra das fronteiras” geograficas e,
quem sabe, também dos pensamentos. Globalizacdo, neste sentido, diz respeito aqueles
processos pelos quais 0s povos do mundo sdo incorporados em uma sociedade mundial,
uma sociedade global (ALBROW, 1990, p. 9).
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Um conjunto de transformaces foi iniciado ao redor do globo, compreendendo
desde a ordem politica de perca do poder do Estado sobre a economia até a liberaliza¢do
dos embargos comerciais existentes entre as nagdes, tal como alude Bauman: “Estados
fracos séo precisamente o que a Nova Ordem Mundial, com muita frequéncia encarada
com suspeita como uma nova desordem mundial, precisa para sustentar-se e reproduzir-
se” (1999, p. 72), facilitando, assim, uma melhor circulacdo de capital, produtos e
Processos.

Como se pode observar, ndo sdo poucos os trabalhos cientificos e filoséficos,
surgidos no final do século XX, numa tentativa de apreender e designar este fenémeno
da atualidade. Sobre estes intentos, Ortiz argumenta:

Chama a atengdo nesses textos a profusdo de metaforas utilizadas para descrever as
transformacdes deste final de século: “primeira revolugdo mundial” (Alexander King),
“terceira onda” (Alvin Toffler), “sociedade informatica” (Adam Schaff), “sociedade
amébica” (Kenichi Ohmae), “aldeia global” (McLuhan) (ORTIZ, 1994, p.14).

Do mesmo modo, lanni observa:

Na era da globaliza¢do, o mundo comegou a ser simbolizado como “aldeia global”,

“fabrica global”, “terra patria”, "nave espacial”, "nova Babel™ e outras expressoes. Elas
sdo razoavelmente metaforas originais, significados e implicagdes que surgem e
preenchem textos cientificos, filosoficos e artisticos (IANNI, 1996, p. 4).

Partindo das expressdes particulares cunhadas desde o meado do século até os
nossos dias, é possivel observar que elas indicam uma transmissdo global de interesses,
assim como uma convergéncia nos modos de agir e pensar do homem na modernidade,
este que é agora direcionado a praxis do capitalismo, ao consumo desenfreado. O termo
globalizagdo e suas meté&foras descrevem, assim, uma nova ordem mundial que se
estabeleceu por interesses capitalistas de expansdo econémica e territorial dos
mercados. Complementarmente, ao citar as expressdes que tomaram conta do mundo a

respeito da globalizacdo, em sua obra Teorias de la globalizacién, lanni relata que:

Ha metéaforas e expressdes descritivas e interpretativas fundamentadas, circulando em
combinagdo pela literatura sobre a globalizagdo: "economia mundial”, "sistema
mundial™ shopping center global, "Disneylandia global", "nova divisdo internacional do
trabalho", “moeda global", "cidade global", "capitalismo global", "mundo sem
fronteiras"”, "tecnocosmos"”, "planeta Terra", "desterritorializacdo", "miniaturizacdo"”,
"hegemonia global”, "fim da geografia”, "fim da historia" e outras. Em parte, cada uma
destas e outras formulagfes abrem problemas especificos também relevantes (IANNI,

1996, p. 4).

Mais precismante sobre o papel que desenpenha a tecnologia neste novo

estagio da civilizacdo ocidental, Milton Santos explica que: “Os ultimos anos do século
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XX testemunharam grandes mudancas em toda a face da Terra. O mundo torna-se
unificado — em virtude das novas condi¢fes técnicas, bases solidas para uma agdo
humana mundializada” (2000, p. 19. Grifo nosso). O século XXI experimenta uma
espécie de conexdo mundial, onde uma ocorréncia local pode ser o resultado das
influéncias de outras situacoes ocorridas a milhas de distancia, “a técnica da informacao
alcanca a totalidade de cada pais, direta ou indiretamente. Cada lugar tem acesso ao
acontecer dos outros” (SANTOS, 2000, p. 13).

No atual estagio das relagbes sociais, 0 arranjo social baseia-se no carater
monetario e tecnoldgico da sociedade globalizada. Mundialmente, os individuos sao
encaminhados para uma Unica estrada de sobrevivéncia: a da producéo e do consumo
material/espiritual. Esta cultura é transmitida pelos diversos meios de comunicacgéo,
midiaticos, publicitarios, ou ainda pelos aparelhos eletrénicos de comunicacdo. Nessa
perspectiva analitica é necessario agora entender a contextualizacdo do homem
unidimensional na sociedade globalizada e como as tecnologias da informacdo

implicam nesse processo.

3.1. © homem unidimensional e a sociedade globalizada

Desde a cabeca ao bico dos sapatos,

S8o0 mensagens,

Letras falantes,

Gritos visuais,

Ordens de uso, abuso, reincidéncias.
Costume, habito, permanéncia,
Indispensabilidade,

E fazem de mim homem-anuncio itinerante,
Escravo da matéria anunciada.

Eu Etiqueta, Carlos Drummond de Andrade.

As tecnologias da informacdo caracterizadas por sua velocidade na
comunicacdo propiciaram uma mudanca consideravel no mercado, no qual antes os
produtos eram da natureza material, palpavel, hoje se tornaram principalmente
mercadorias idealizdveis e imateriais. Neste mercado se comercializam sonhos,
aspiragdes, imagens e simbolos de desejos pessoais. “A industria atual funciona cada
vez mais para a producdo de atracdes e tentagdes” (BAUMAN, 1999, p. 86).

O caréater consumista do homem unidimensional, na atualidade, se comporta

um tanto diferente daquele que Marcuse descreveu anteriormente, no sentido que, na
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contemporaneidade o consumo se realiza deliberadamente, e na maioria das vezes de
modo compulsivo e desnecessario. O individuo receptor dos andincios e campanhas
publicitéarias é induzido ciclicamente a cultura do desperdicio. André Gorz discute a
producdo do consumidor pelos meios informacionais e explica que:

Observando-se mais de perto esse tema, vemos que o capital fixo imaterial é utilizado
num plano inteiramente diferente: ele funciona como um meio de produzir
consumidores. Dizendo de outro modo, funciona para produzir desejos e vontades de
imagens de si e dos estilos de vida que, adotados e interiorizados pelos individuos,
transformam-nos nessa nova espécie de consumidores que “nao necessitam daquilo que
desejam, e ndo desejam aquilo que necessitam” (GORZ, 2003, p. 48).

Como na modernidade a circulacdo da informacdo se da relacionada com a
geracdo do lucro econémico, a humanidade peregrina sob o principio da
instantaneidade, fadada a necessidade de imediatismos. Nesta realidade, a generalizacao
das relagdes interpessoais tornou-se constante, assim como a busca desenfreada pelo
consumo do util e do novo. O ser humano rendeu-se as ilusdes do consumo, tornando a
presenca do capitalismo indiscutivel para sua manutencao.

Universalmente o que nos faz diferenciar da sociedade que nos precedeu sdo
os habitos do consumo. Na era industrial, a producdo antecedia nas inddstrias a
comercializacdo; na atualidade, a geracdo dos desejos antecede a producdo, ou seja,
produz-se aquilo que ja se foi vendido anteriormente no imaginario dos consumidores.
Esta mudanca veio acompanhada do uso desenfreado da automacdo das fabricas e da
unido compulsiva do homem com os aparatos que consome. Observemos aqui que se
ndo fossem os objetos tecnoldgicos ideoldgicos e formadores de consciéncia, nédo
poderia o consumo ter alcan¢ado tamanhas proporcdes.

Neste mundo dito globalizado, a competitividade e o consumo tomaram conta
do ser humano e de sua consciéncia. Tendo como principal consequéncia a disputa
desenfreada pelo lucro, parafraseando Milton Santos (2000) a competitividade tem a
guerra como regra. Para vencer este mercado predador sdo utilizados os mais fantasticos
artificios de convencimento para induzir o consumo na sociedade, e para tanto, sdo
diversificados e aprimorados dia ap6s dia os meios publicitarios e midiaticos de
doutrinagdo do publico. Nessa guerra, Bauman explica que “para abrir caminho na mata
densa, escura, espalhada e “des-regulamentada” da competitividade global e chegar a
ribalta da atengdo publica, os bens, servigos e sinais devem despertar desejo e, para isso,
devem seduzir os possiveis consumidores e afastar seus competidores” (BAUMAN,
1999, p. 86).
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Ideologicamente nenhum objeto consumido deve ser o ponto final do desejo.
Este, nunca deve chegar a satisfacdo, na cultura do consumo todos 0os homens obedecem
a ordem do descarte material e da busca incessante pela novidade. Salvo da febre da
racionalidade de aceitar o0 necessario, € proprio do homem unidimensional
contemporaneo nunca estar satisfeito. “Para os consumidores da sociedade de consumo,
estar em movimento — procurar, buscar, ndo encontrar ou, mais precisamente, nédo
encontrar ainda — nao é sindnimo de mal-estar, mas promessa de bem-aventuranga,
talvez a prépria bem-aventuranga” (BAUMAN, 1999, p. 90).

Os consumidores na modernidade tém sempre em si gerados novos anseios,
para que, assim, o lucro ndo desvaneca no meio do caminho. Chegamos, entdo, na
estrada da individualidade seja ela da esfera social, politica ou econémica. Porque assim
¢ mais facil convencer os individuos a se preencherem (materialmente,
psicologicamente, antropologicamente, etc.) com a apropriacdo de um bem material,
que aparece sempre mais “renovado” ou “aperfeicoado” repetidamente nas vitrines e
estantes. Observa-se, pois, a coisifica¢do do ser e de suas relagdes sociais gradualmente.

Apesar dos meios tecnologicos “informacionais” serem provisionadores da
comunicacdo entre os individuos distantes um do outro, se pode identificar que, com o
uso e o apego pessoal do aparelho eletrénico, 0 apelo sempre é para que nos conectemos
com quem esta longe, pouco importando com quem estd ao lado. Por isso mesmo é
possivel que nos emocionemos mais com a catastrofe ocorrida la fora, por exemplo o
desastre com um avido aéreo, do que com as que acontecem no NOsso pProprio pais, por
exemplo, os barcos que frequentemente afundam com as populagdes ribeirinhas no Rio
Amazonas. Neste sentido, Ortiz, avalia: “Nas sociedades modernas as relagdes sociais
sdo deslocadas dos contextos territoriais de interacdo e se reestruturam por meio de
extensdes indefinidas de tempo-espago” (ORTIZ, 1996, p. 45). Esta situacdo explica o
porqué é tdo dificil evitar que padrdes unidimensionais da sociedade do consumo
cheguem tdo longe, pois estamos cada vez mais ligados aos aparelhos que nos
distanciam de uns na promessa de aproximar-nos de outros. Sobre a desintegracdo dos
relacionamentos humanos, cita-se o historiador Eric Hobsbawm, quando analisa o
capitalismo:

A [...] transformagdo [gerada pelo capitalismo], em certos aspectos a mais perturbadora,
é a desintegracdo de velhos padrées de relacionamento social humano, e com ela, alis,
a quebra dos elos entre as geragdes, quer dizer, entre passado e presente. Isso ficou
muito evidente nos paises mais desenvolvidos da versdo ocidental de capitalismo, onde
predominaram os valores de um individualismo associal absoluto, tanto nas ideologias
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oficiais como nas ndo oficiais, embora muitas vezes aqueles que defendem esses valores
deplorem suas consequéncias sociais (HOBSBAWM, 1994, p. 24).

Através da globalizacdo e das tecnologias da informacdo, a sociedade
contemporanea conseguiu, imprimir no mundo inteiro a personificacdo do consumidor
ideal; seria este o mantenedor e o propagador da consciéncia unidimensional do
consumo. E por isso que podemos notar facilmente em nossa época, 0 uso do automovel
particular como principal meio de mobilidade, o celular como principal meio de
comunicagdo, o computador como principal meio de trabalho, entre outros. Esses
objetos sdo de uso pessoal e quanto mais isolado o homem estiver, mais facilmente sera
coagido a preencher seu isolamento com objetos materiais que transmitem a sensacéo de
bem-estar, sublimando a solid&o.

A tecnologia, deste modo, continua sendo usada como mediadora nos
processos de alienagdo da consciéncia humana, servindo ideologicamente como
transmissora dos ditames de uma sociedade controladora e sumamente capitalista. E
importante, pois, destacar que as implicacdes antropoldgicas da tecnologia, inicialmente
descritas por Marcuse ainda no século passado, servem de base para a identificacdo da
unidimensionalidade humana, solidificada na contemporaneidade. Sendo, portanto,
necessaria as implicacbes filosoficas e antropologicas da tecnologia, sobretudo, para
desmitificar certos conceitos ainda enraizados nos meios cientificos e tecnoldgicos que

ainda hoje persiste e insiste na concepcao da neutralidade da ciéncia e da tecnologia.

4. Consideragdes finais

O homem unidimensional descrito por Herbert Marcuse em meados do século
XX, ainda é visivel nos dias atuais, principalmente no tocante a sua relacdo e
identificacdo com os produtos que consome. “Somos possuidos por nossas imagens,
sofremos as nossas proprias imagens” (MARCUSE, 1973, p. 229). A chamada
globalizacdo, acelerada pelas tecnologias da informacdo, integrou o mundo nas suas
relacBes politicas, econdmicas, sociais, histdricas, culturais e outras. A tecnologia
proporcionou, dessa forma, que a unidimensionalidade do homem antes somente
experimentada nas culturas hegemodnicas se espalhasse pelo globo, e que as
caracteristicas da sociedade industrial fossem transpostas para a sociedade do consumo.

Nesse aspecto observa-se que houve uma transformagdo do que antes era
propriamente individual de uma cultura em algo global, e a febre do consumo tomou

conta de todas as relagBes antropologicas mediadas pela tecnologia mundialmente.
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Dessa forma, pdde-se identificar que o homem unidimensional formado na sociedade
industrial chegou ao século XXI mais ligado aos aparatos que consome do que nunca
antes. Afinal a grande arma do sistema controlador das necessidades impostas ao
homem na atualidade € a producdo incessante dos desejos no consumidor.

Nesse contexto, compreender a visdo de Marcuse sobre a unidimensionalidade
do homem, nos remete a reflexdo sobre a nossa prépria condicdo de alienacdo e da
espécie de consumidor que nos tornamos gradualmente ao longo dos anos. Se, na
atualidade, a globalizacéo pode ser reconhecida como a propria personificacdo da razéo
unidimensional, entdo a analise marcuseana € ainda hoje, sobretudo, nessa era
globalizada, consideravelmente presente. Reconhecer, pois, a necessidade desta critica,
incita-nos a buscar modos de libertagdo da ideologia que nos € imposta pela sociedade
tecno-cientifica, e a tomar consciéncia sobre a nossa condicdo e as implicacbes
antropoldgicas da tecnologia no mundo contemporaneo.

Neste sentido, este trabalho buscou apresentar a atualidade da tese marcuseana
com a perspectiva de acender o anseio da autonomia e da autodeterminagéo da condigao
humana, que somente pela sua liberdade de escolha e retomada da consciéncia critica,
podera discernir com mais clareza 0 mundo em que habita. Diante do exposto, pode-se
concluir que, a autorreflexdo sobre a condicao tecnoldgica do ser, iniciada por Marcuse,
apresenta-se como a chave que abre o didlogo para a tomada de consciéncia da condicao
humana. E ainda, somente a tomada de consciéncia da condi¢cdo humana que hoje esta
posta e imposta pelo discurso da unidimensionalidade do homem, da unicidade da
historia, da unilateralidade do ser, podera abrir espaco para o dialogo e a construcéo de

outros caminhos possiveis da condi¢cdo humana de estar no mundo.
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